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Yakin tarihte “internet Kanunu” olarak bilinen 5651 Sayili internet Ortamin-
da Yapilan Yayinlarin Duzenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Sug-
larla Mucadele Edilmesi Hakkinda Kanun 23.05.2007 tarihinde Resmi
Gazete'de yayimlanarak yurarlige girmistir. Kanun'un 1. maddesinde
Kanun'un amac; igerik saglayic, yer saglayici, erisim saglayici ve toplu
kullanim saglayicilarin yokumluluk ve sorumluluklart ile internet ortamin-
daislenen belirli suclarlaicerik, yer ve erisim saglayicilar tizerinden muca-
deleye iliskin esas ve usulleri duzenlemek olarak belirlenmistir. Sosyal ag-
larin gelismesi ve yayginlasmasl, hukuk alaninda da ilave duzenlemeler
yapilmasi ihtiyacini dogurmus ve 1 Ekim 2020'de yururluge giren 7253
Sayili internet Ortaminda Yapilan Yayinlann Duzenlenmesi ve Bu Yayin-
lar Yoluyla islenen Suclarla Mucadele Edilmesi Hakkinda Kanun'da De-
gisiklik Yapilmasina Dair Kanun ile Kanun'da degisiklikler yapilmistir. Bu
¢alismada bu Kanunile getirilen sosyal ag saglayicilarinin Turkiye'de tem-
silcilik kurmalanina iliskin yukumluluklerin uygulanmasi, guncel durumiile
birlikte ele alinarak degerlendirilmistir.

=> ANAHTAR KELIMELER

SOSYAL MEDYA YASASI, TEMSILCI BELIRLEME,
BILDIRME YUKUMLULUGU, REKLAM YASAGI.
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I. GIiRIS

Bireylerin cesitli etkilesimler kurarak sosyal aglan genisletmesi adina her gegen gun ge-
lisen yapay zeka ve teknolojik yeniliklerin beraberinde sosyal medya platformlarinin gesitli
kullanim alanlarinda yer aldigi goérulmektedir. Sosyal medya platformlar, yalnizca bireyler
arasinda sosyal etkilesim kurmak amaci ile sinirli kalmayip, ticari amag¢ ve uygulamalar da
dahil ¢esitli amaglara hizmet etmek bakimindan uygun ortamlar haline gelmislerdir. Bu ve-
sileyle gercek veya tuzel kisiler kendi profillerini olusturmak adina verilerini bu mecralarda
kullanarak bir iletisim ve haberlesme ortami yaratmaktadir. Yapay zekanin da bireylerin etki-
lesimine sosyal medya platformlari araciligi ile dahil edilmesi, sosyal medyanin hizmet ettigi
cesitli amaglarin gergeklesmesini buytk oranda etkilemektedir. Ornegin, kisilerin sik kullan-
digi sitelerden veya kelimelerden, kisinin ilgi alanlar tespit edilebilir ve bu kisi sosyal medya
platformlarinda ilgi duydugu alanlara yonlendirilebilir. Gundelik hayatta siklikla karsilastigi-
miz bir arama motorunda aradigimiz kelimelerle iligkili, hatta bazen cok uzaktan iliskili rek-
lamlarin karsimiza ¢ikarilmasi, internet ortaminda maruz kaldigimiz her tarlt profilleme, yapay
zeka eliyle veri islenmesinin en yaygin ve en anlasilabilir 6rnekleridir’. Bu duzen ile birlikte
sosyal medya platformlarinin kullanimi zaman icerisinde oldukga yayginlasmis olsa da, hizli
haberlesme ve etkilesim gibi sagladigi olumlu etkilerin ve kolayliklarin yaninda, kullanicilari
olumsuz yonde etkileyen taraflari da bulunmaktadir. Bunlarin en basinda 5651 Sayili internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla Miicade-
le Edilmesi Hakkinda Kanun’a (“Kanun”) 7253 Sayili internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin
Duzenlenmesi Ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanunda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun? (“Degisiklik Kanunu”) ile getirilen dizenlemede amag ve
gerekge olarak; kisilik hak ve harriyetlerinin korunmasi konusunda s6z konusu platformlarin
kullanicilarin guvenligini korumakta yetersiz kalmasi, sosyal ag kullanim amacinin disinda ve
ozellikle sahte hesap adi altinda siddet, cocuklara karsi cinsel istismar, terér amacli érgutlen-
me, tehdit gibi kéta niyetle, bireylerin hak ve hurriyetlerini zedeleyebilecek ve kamu duzenini
tehlikeye sokabilecek birtakim fiillerin engellenmesinde sosyal ag saglayicilarindan ihtiyac
duyulan 6nleyici ve koruyucu mekanizmalari gelistirmemeleri ya da etkin kullanmamalari ve-
yahut kullanicilarin ve devletlerin hakli taleplerine direng géstermeleri ile devletlere dusen
pozitif yukamlulagun yerine getirilmesinde zorluklarin yasandigi belirtilmistir®. Bu vesileyle,
Degisiklik Kanunu ile sosyal medyanin olumsuz etkilerini en aza indirmek bakimindan, sosyal
ag saglayicilara Turkiye'de temsilci atama zorunlulugu getirilmis ve bu temsilcilerin nasil bir
amaca hizmet edecedi belirlenmistir. Degisiklik Kanunu; Turkiye'de sosyal ag saglayicilar ba-
kimindan kullanim yogunlugu esas alinarak sosyal ag kullanicilarina yetkili bir temsilci atama
yukumlulugu getirip muhataplik iliskisi kurmayi, bu temsilcilerin; kisilerin bagvurularini cevap-
landirarak yetkili makamlar tarafindan génderilen tebligat, bildirim veya talepleri alip devletin
pozitif yakumlulugu geregi sosyal ag kullanicilarinin kisilere sundugu hizmetin devamlligi
bakimindan asamali ve yargi denetimine acik bir ydntem ile bir denge kurmayi hedeflemektir*.
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SOSYAL MEDYA SIRKETLERININ TURKIYE'DE
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1. SOSYAL AG SAGLAYICILARININ YUKUMLULUKLERI

A. Sosyal Ag Saglayicisi Kavrami ve Kapsami

Sosyal ag saglayicisi, Degisiklik Kanunu 1. maddesinde; “sosyal etkilesim amaciyla kullanici-
larin internet ortaminda metin, gorantd, ses, konum gibi icerikleri olusturmalarina, gértuntule-
melerine veya paylasmalarina imkan saglayan gercek veya tuzel kisileri” olarak tanimlanmis-
tirs. Sosyal ag saglayicisinin internet ortaminda yarattigi gorsel ve isitsel icerikler bakimindan
hangi kapsamda degerlendirilmesi gerektigi konusu, basta bir belirsizlik yaratiyor olsa da ka-
nun koyucu internet ortamindaki her icerigin yayini konusunda oncelikle “sosyal etkilesim”
amaci gutmesini aramaktadir. Bununla birlikte sosyal ag saglayicisi kavraminin hangi kap-
samda degerlendirilebilecegi konusunun netlestirilmesi bakimindan Bilgi Teknolojileri ve ile-
tisim Kurulu (“BTK") tarafindan 29 Eylul 2020 tarihinde 2020/DK-iD/274 karar numarasi ile Resmi
Gazetede yayimlanan Sosyal Ag Saglayici Hakkinda Usul ve Esaslar (“BTK Karari”) ile sosyal ag
saglayicilarinin yakamlaluklerinin uygulanmasina iliskin usul ve esaslar duzenlenmistir.

BTK Karari'na gore bu usul ve esaslar Turkiye'den gunluk erisimi bir milyondan fazla olan
yurt ici veya yurt disi kaynakli sosyal ag saglayicilyl kapsamaktadir. Ancak BTK Karari'nin 22.
maddesinin ikinci fikrasina gore, ilgilinin hukuki sorumlulugu igin Turkiye’den gunluk erisi-
min bir milyondan fazla olmasi aranmamaktadir. BTK Karari’'nin uygulanmasinda; internet or-
taminda yapilan yayinin sadece belirli bir kisminda sosyal etkilesim amacli icerige yer veren
gercek veya tuzel kisilerin, sosyal ag saglayici olarak degerlendirilmeyecegi; kisisel internet
siteleri, elektronik ticaret siteleri ve haber siteleri gibi sosyal etkilesim amacli icerigin ikincil ve
yan bir hizmet olarak sunuldugu platformlarin kapsam disinda oldugunu belirtmektedir. Bu
durumda Turkiye'den erisimin bir milyondan fazla oldugu ve sosyal etkilesim amacini temel
almadan sosyal etkilesimi yalnizca yardimci hizmet olarak kullanan sézluk, haber, forum ve
blog siteleri gibi sosyal platformlar Kanun’a gore sosyal ag saglayicisi olarak degerlendiril-
meyecektir. Uygulamada bugtine kadar Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu’nun (“Kurum”)
internet Gzerinde sosyal medya platformlarina yaptigi cagrilarda, yuokamlultklerini yerine ge-
tirmesi konusunda 6rnek olarak Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Tiktok, Pinterest, Da-
ilymotion gibi mecralari sosyal ag saglayicisi olarak saymis oldugu goérulmektedir.

Degisiklik Kanunu ile sosyal ag saglayicilarina getirilen yukumlulukler asagida sayilmistir:

« Turkiye'de en az bir temsilci belirleme yakumlulugu,

- Kisiler tarafindan yapilan basvurulara cevap verme yukumlulugu,

« Turkge hazirlanmis raporlarin 6 aylik donemlerle Kurum'a bildirilmesi yakumlulugu,

- Turkiye’deki kullanicilanin verilerinin bulundurulmasi yukamlulagu,

« Hukuka aykinligi, hakim veya mahkeme karari ile tespit edilen icerigi yirmi dort saat icerisin-
de kaldirma veya engelleme yukumlualugu.

B. Sosyal Ag Saglayicilarinin Tiirkiye’de Temsilcilik Acmasina iliskin
Diizenleme

Degisiklik Kanunu, Turkiye’den gunluk erisimi bir milyondan fazla olan yurt disi kaynakli
sosyal ag saglayicisinin en az bir kisiyi Turkiye'de temsilci olarak belirleme yuokumlualugu ge-
tirmistir. Kanun’un Ek madde 4'tne gore temsile yetkili sosyal ag saglayicisi; kurumlardan,
birliklerden, adli veya idari makamlarca gonderilecek tebligat, bildirim veya taleplere iligkin
gereginin yerine getirilmesi ve kisiler tarafindan bu Kanun kapsaminda yapilacak basvuru-
larin cevaplandirilmasi, raporlama yukamlulagunu yerine getirmesi, sosyal ag saglayicinin
icerik veya yer saglayici olmasindan dogan sorumluluklar ve yukamlulukleri ile ilgili Kanun
kapsamindaki diger yukumluluklerin yerine getirilmesinden sorumlu olacaktir®.

Temisilcilerin niteliklerine bakildiginda; gercek kisi olarak belirlenen temsilci veya temsilcilere
Turk vatandasi olma zorunlulugu getirilmistir. Bu durumda yabanci kaynakli sosyal ag sagla-
yicisinin da gergek kisi temsilcisinin Turk vatandasi olmasi zorunlu kiinmistir. Tazel kisilerin
temsilci olma sartinda ise kanun koyucu, Tarkiye'de kurulmus ve Turk mevzuatina gore tuzel
kisiligi kazanmis olma sartini aramaktadir. Temsilcinin iletisim bilgileri ise sosyal ag kullanici-
larinin kolaylikla erigebilecegi sekilde web sitesinde yer alacak olup, bu iletisim bilgilerinde
herhangi bir degisiklik olmasi durumunda degisiklik derhal web sitesinde yer alacaktir. Bu-
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nunla birlikte sosyal ag saglayici; temsilci veya temsilcilerin kimlik, unvan ve iletisim bilgilerini
Kurum'’a bildirmekle yukumla olup, bilgilerde degisiklik olmasi durumunda en ge¢ yirmi dort
saat icerisinde olmak kaydiyla ilgili degisikligi derhal Kurum’a bildirmekle yukumlu olacaktir.
Temsilci belirleme ve bildirme kapsaminda 2020 Kasim ayinda yalnizca Rusya merkezli sosyal
medya platformu VKontakte (VK) Turkiye'de temsilci belirleyecegini ilan etmistir”.

11l. TURKIYE'DE TEMSILCi BULUNDURMAYAN SOSYAL
AG SAGLAYICILARINA YONELIK YAPTIRIMLAR

Turkiye'de gunluk erisim sayisi bir milyondan fazla olan sosyal ag saglayicilarinin temsilci
belirleme ve bildirim yakumlulugunu yerine getirmeyen sosyal ag saglayicilarina, Kanun'da

o6ngorulen yaptirnimlar; asamali idari para cezasi, reklam yasagi ve asamali internet trafigi bant
genigliginin daraltilmasi seklinde uygulanacaktir.

A. Yaptinnmlarin icerigi

Degisiklik Kanunu ile Kanun'a eklenen ek madde 4'e gore temsilci belirleme ve bildirme yu-
kumlalugunu yerine getirmeyen sosyal ag saglayiciya asamali olarak idari para cezasi ve rek-
lam yasagi ongorulmastar.

1. idari Para Cezasi

Kurum tarafindan temsilci atamayan sosyal ag saglayiciya bildirimde bulunulur. Bildirimden
itibaren otuz (30) gun igcinde bu yukumlulugun yerine getirilmemesi halinde sosyal ag sag-
layicisina BTK Bagkani (“Baskan”) tarafindan ilk asamada on (10) milyon Turk lirasi idari para
cezasi verilir. Verilen idari para cezasinin tebliginden itibaren (30) otuz gun iginde temsilci
agma yukumlulagunun yerine getirilmemesi halinde ise ikinci asamada otuz (30) milyon Turk
lirasi daha idari para cezasi verilir.

1 Ekim 2020 tarihinde yiiriirliige giren Degisiklik
Kanunu kapsaminda, sosyal ag saglayicilarina
temsilcilik acmalari icin 2 Kasim 2020°ye kadar
sure tanimmuisti.

Bu kapsamda; 1 Ekim 2020 tarihinde yururluge giren Degisiklik Kanunu kapsaminda, sos-
yal ag saglayicilarina temsilcilik agmalari icin 2 Kasim 2020'ye kadar sure taninmisti. 2 Kasim
2020’ye kadar temsilcilik agmayan sosyal ag saglayicilan olan Facebook, Instagram, Twitter,
Periscope, YouTube, TikTok, Pinterest, LinkedIn ve Dailymotion’a ilk idari para cezasi olarak
onar (10) milyon Turk Lirasi ceza kesildié. ikinci asamada ise on (10) milyon Turk Lirasi de-
gerindeki idari para cezasinin tebliginden itibaren otuz (30) gun igerisinde bu yukumlalugu
yerine getirmeyen ayni sosyal ag saglayicilarina otuzar (30) milyon daha idari para cezasi ke-
silerek® toplamda kirkar (40) milyon Turk Lirasi idari para cezasi kesildi.

2. Reklam Yasadi

ikinci kez verilen idari para cezasinin tebliginden itibaren otuz (30) guin icinde temsilci belir-
leme ve bildirim yakamlalugunun yerine getirilmemesi halinde Baskan tarafindan Turkiye'de
mukim vergi mukellefi olan gercek ve tuzel kisilerin ilgili sosyal ag saglayicisina yeni reklam
vermesi yasaklanacak ve bu kapsamda yeni sd6zlesme kurulamayacak olup buna iliskin para
transferi yapilamayacak sekilde duzenleme yapilmistir.
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7 Sosyal aglar icin sure doldu:
Sadece Rus platform VK temsilci
atad https://tr.sputniknews.com/
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Nitekim Ulastirma ve Altyapi Bakan Yardimcisi Dr. Omer Fatih Sayan’in resmi sosyal medya
hesabinda yaptigi agiklamalarda idari para cezalarinin kesildigi sosyal ag saglayicilarinin
sirasi ile; 16.12.2021'de Youtube, 08.01.2021'de Tiktok™, 09.01.2021'de Dailymotion™,
15.01.2021°de LinkedIn' ve reklam yasa@i uygulamasinin baslamasindan bir gin énce
18.01.2021 tarihinde Facebook ve Instagram'®in Turkiye'de temsilcilik acacaklari bilgisi pay-
lasilmistir. 19.01.2021 tarihli 31369 sayili Resmi Gazete'de Pinterest, Twitter ve Twitter (Peris-
cope) sosyal ag saglayicilarina ilgili surelerde Turkiye'de temsilcilik agmadiklar gerekgesi ile
reklam yasagi uygulamasinin baslatilacagi konusunda Kurum karari yayimlanmistir™.

Kararin igeriginde dncelikle Kanun'a getirilen degisiklikler ile sosyal ag saglayicilarinin temsil-
ci belirleme ve bildirme yukumlulakleri sayilmis ve s6z konusu sosyal ag saglayicilar tarafina
uygulanan ikinci idari para cezalarinin tebligi Gzerinden gecen otuz gun igerisinde temsilci
belirleme ve bildirme yukumlalugunu yerine getirmedigi gerekgesiile ilgili Kanun’un 4. mad-
desinin ikinci fikrasi geregince Turkiye’de mukim vergi mukellefi olan gergek ve tuzel kisilerin
Pinterest, Twitter ve Twitter (Periscope) adli sosyal ag saglayicilarina yeni reklam vermesinin
yasaklandiginin ve bu yasak kapsaminda yeni sézlesme kurulamayacagi ve buna iligkin para
transferi yapilamayacagi belirtilmistir.

Elektronik ticaretin olduk¢a onemli oldugu bir dénemde reklam veren sirketlerin tuketiciye
ulasabildigi en yakin mecralar sosyal etkilesimin sikga bulundugu sosyal platformlardir. Bu
platformlardaki paylasimlarin bugtnlerde neredeyse bircogu reklam ve ticaret amaci Uzerine
kurulu iken, s6z konusu yaptinm; reklam stratejisi ile kazanc saglayan bircok sirketi olumsuz
etkileyebilecek olup; bu mecralarda ticari amacli etkilesimi de o denli azaltacaktir. Bu durum
elbette dogrudan sosyal ag saglayicilarinin reklam gelirlerine de olumsuz bir etki yaratacak-
tir. Sosyal ikilem Belgeseli'nde de belirtildigi Uzere, sosyal ag saglayicilarinin elde ettigi gelir;
dogrudan, kullanicilarin s6z konusu platformlardaki kisisel paylagimlarindan, takipgilerinden
veya kullanici hesaplarinin taninirligindan degil, buyuk bir kismi sosyal medyada yaptiklari
reklamlar Uzerinden, ran gelistirme odakli bir pazarlama ve reklam stratejisi ile elde ediliyor.
Elbette burada kullanicilar dolayli olarak urtnun bizzat kendisi niteliginde kullanici aktifli-
gine gore pazarlama stratejisinde kullaniliyor™. Turkiye'deki sosyal ag kullanicilar sayisina
bakildiginda oldukga buyuk bir orandan bahsedilebilir. We Are Social 2020 Raporu’na gore
Turkiye'de aktif sosyal medya kullanici sayisi 54 milyon olup, bu say1 nufusun %64’Gnu olus-
turmaktadir. 2019 yili verilerine gore ise dijital reklam pazarinda sosyal medya reklamlarina
toplamda 424 milyon Amerikan Dolari harcama gerceklestirilmistir'®. Kullanicilarin bu mecralarda
acik veya gizli reklam icerikli paylagimlara tiklamalar veya goruntulemeleri, paylasimda bulun-
malari veya takip etmeleri ¢cevrimici reklamciligi bakimindan oldukc¢a 6nem arz etmektedir. Soz
konusu iceriklere iliskin reklam verenler, gesitli ydontemleri uygulayarak sosyal ag saglayicilarina
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6deme yapabilmektedir. Her ne kadar Kanun’da, sosyal ag saglayicilarinin reklam amacli 6deme
alamamasi hedeflenmis olsa da bunun nasil denetlenecedi konusunda detayli hukumlere yer ve-
rilmemistir. Ayrica, su ana kadar temsilcilik agmamalar sebebiyle kendilerine Kanun gergevesinde
yaptinm uygulanan sosyal ag saglayicilarinin tumu yurt digi merkezli olup, bu sosyal ag saglayici-
lara reklam vermek isteyen kisilerin herhangi bir sekilde yurt disindan 6deme yapmalarinin nasil
engellenebilecedi ve ayrica bu kisilerin sozlesme veya 6deme yapmalar durumunda kendilerine
nasil bir yaptinm uygulanacag sorulari da cevapsizdir.

3. internet Trafigi Bant Genisliginin Daraltilmasi

Reklam yasagi kararinin verildigi tarihten itibaren t¢ (3) ay icinde temsilci belirleme ve bildirim
yukumlulugunun yerine getirilmemesi halinde Baskan, sosyal ag saglayicinin internet trafigi
bant genisliginin yuzde elli oraninda daraltilmasi igin sulh ceza hakimligine basvurabilecektir.

Basvurunun kabulune iligkin hakim kararinin uygulanmasindan itibaren otuz (30) gun iginde
temsilci belirleme ve bildirim yokamlulugunun yerine getirilmemesi halinde Bagkan, sosyal
ag saglayicinin internet trafigi bant genisliginin ytzde doksan oranina kadar daraltilmasi icin
sulh ceza hakimligine basvurabilecektir.

Bant genisligi, bir internet baglantisinin belirli bir stre igerisinde iletebilecegi maximum veri mik-
tarini ifade etmektedir. internet trafigi, bant genisligi daraltildig takdirde internet baglantisinda-
ki veri aktarnm kapasitesini kaldiramayacagi icin genisligin daraltilmasindan dolayi bir yogunluk
meydana gelecek olup, sosyal ag kullanicilarinin ilgili mecralara ulagimi kisittanmig olacaktir.

S6z konusu reklam yasagi uygulanan Pinterest, Twitter ve Twitter (Periscope) sosyal ag sagla-
yicilari reklam yasag kararinin tebliginden itibaren tg (3) ay igerisinde, temsilcilik agma ve bil-
dirme yukumluluklerini yerine getirmedikleri takdirde Kurum tarafindan tebligde bulunulan
sosyal ag saglayicilarinin internet bant genisliginin kademeli olarak daraltilmasi igin Baskan
tarafindan sulh ceza hakimligine basvuruda bulunulabilecektir.

Elektronik ticaretin oldukca onemli oldugu bir
donemde reklam veren sirketlerin tiiketiciye
ulasabildigi en yakin mecralar sosyal etkilesimin
sikca bulundugu sosyal platformlardir.

Kanun’un lafzindan bant genisliginin daraltilmasina iliskin ilk talebe istinaden sulh ceza ha-
kiminin bant genisliginin yuzde elli daraltilmasina iliskin kabul karari verecedi anlasilmakta-
dir. Bant genisliginin daraltilmasina iligkin ikinci talepte ise Baskan'in bant genisliginin yuzde
doksana kadar daraltilmasi i¢in bagvuruda bulunabilecegi, ancak sulh ceza hakiminin, yuzde
elliden dusuk olmamak kaydiyla, sunulan hizmetin niteligini de dikkate alarak daha dusuk
bir oran belirleyebilecegi duzenlenmistir. Bagkan'in ikinci talebe istinaden verilen karara itiraz
etmesine iliskin bir mekanizma da Kanun'un ek madde 4'tunde yer almaktadir™.

B. Yaptirimlarin Uygulama Mekanizmasi

Kurum’un, Degisiklik Kanunu ile getirilen temsilci belirleme ve bildirme yukumlualugune uy-
mayan sosyal ag saglayicilarina ilk etapta uygulanacak olan idari para cezalarini yazili bir bil-
dirim olarak teblig ettigi bilinmektedir. Konuya iliskin gerek haberlerde gerek Kurum‘un resmi
sosyal medya hesaplarindaki paylasimlari neticesinde s6z konusu sosyal ag saglayicilarinin
Turkiye'de bir ticari isletme kaydi bulunmamasi sebebiyle bu tebliglerin sosyal ag saglayicila-
rinin bulunduklari tlkedeki merkezlerine yapildigi seklinde anlasilmaktadir.
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19 Bilgi Teknolojileri Ve iletisim
Kurulu Karari, 29.09.2020, 2020/
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20 31.07.2020 tarih ve 31202 sayili
Resmi Gazete, Ek-Madde 4/ 2.fikra vd.

SOSYAL MEDYA SIRKETLERININ TURKIYE'DE
TEMSILCILIK AGMA ZORUNLULUGU

Twitter, Pinterest ve Twitter'a (Periscope) iligkin reklam yasagi kararinda, reklam yasag kara-
rnin uygulanmasina iliskin hususlarin kararda sayilan kanunlar ¢ergevesinde, ilgili kamu ku-
rum ve kuruluslan tarafindan takip edilecegi belirtilmistir. ilgili kamu kurum ve kuruluslarinin
hangileri oldugu karar veya Kanun’da belirtilmemis olsa da “BTK, BDDK, TCMB, VDK ve ilgili
tam kamu kurumlari...”'® olarak genis bir bicimde sayilmig olan kurum ve kuruluslarin, reklam
yasagl uygulamasinda surece dahil olacak kurumlar olacagi dusunulebilir.

Reklam yasagina iliskin bildirimin yapildigi tarihten itibaren Gg¢ (3) ay icerisinde temsilci be-
lirlenmesine iliskin yukumlulukler yerine getirilmedigi takdirde Baskan, internet trafigi bant
genisliginin kademeli olarak dnce yuzde elli ve bildirimin ardindan otuz (30) gun icerisinde
yukumlulukleri yerine getirmedigi takdirde yuzde doksan oranina kadar bant genisligi daral-
tilmast igin sulh ceza hakimligine basvurulabilecektir. ikinci kademedeki yuzde doksan orani
hakimin takdirine bagli olarak yuzde elliden az olamayacaktir. Bu oranlara iliskin olarak 5271
sayili Ceza Muhakemesi Kanunu hukumlerine gére Baskan tarafindan itiraz yoluna gidilebi-
lecektir'®. Ancak s6z konusu itiraz mekanizmasi sosyal ag saglayicilara taninmamakla birlikte
uygulamada bir belirsizlik bulunmaktadir. Bu kapsamda itiraz mekanizmasinin yalnizca Bas-
kan'a taninmis olmasi teoride ve uygulamada adil yargilanma hakki konusunda tereddutlere
yol agmaktadir.

C. Yaptirnmlarin Kaldirilmasi ve Kapsam Disi Sayilma

Temsilci belirleme ve bildirme yuokamlulagunun yerine getirilmesine iliskin uygulanacak tim
yaptinmlar bakimindan yukamluluklerin yerine getirilmesi halinde verilen idari para cezala-
rinin dortte biri tahsil edilecek ve reklam yasagi kaldirlacak olup, mahkeme kararlar kendili-
ginden hukumsuz kalacaktir?®®. Bu kapsamda, agsamali idari para cezalarn kapsaminda; Youtu-
be, Tiktok, Dailymotion, LinkedIn, Facebook ve Instagram, kirk (40) milyon Turk Lirasi olarak
verilen idari para cezalarinin doértte biri olan on (10) milyon Turk Lirasini ddemekle yukamlu
olacaklardir.

internet trafigi bant genisligine yapilan madahalenin sona erdirilmesi igin ise erisim saglayici-
lara Kurum tarafindan bildirim yapilarak bant genisligi normale cevrilecektir.

86 | GSIARTICLETTER

SOSYAL MEDYA SIRKETLERININ TURKIYE'DE
TEMSILCILIK AGMA ZORUNLULUGU

Kanun koyucunun 6zellikle Degisiklik Kanunu’nun yapilis amacinda da belirttigi Uzere aramis
oldugu Turkiye'den gunluk erisen sosyal ag kullanici sayisinin bir milyonun altina duserek
sureklilik arz etmesi durumunda BTK Karari'nin 22. maddesindeki hukuki sorumluluk sakli
kalmak kaydiyla, sosyal ag saglayicisinin dizenlenen Kanun kapsami disinda olduguna dair
Kurum’a talepte bulunabilecedi belirtilmistir. Kurum, ilgili talebi teknik degerlendirmelerine
gore inceleyecektir. Kurum’un talebi uygun bulmasi halinde ilgili sosyal ag saglayicisinin uy-
gulama bakimindan kapsam disi oldugu bildirilecektir.

IV. SONUGC

Sosyal ag saglayicilarinin Turkiye'de temsilcilik agmasi; s6z konusu platformlardaki iceriklere
iliskin olarak Turk Ceza Kanunu’nda yer alan suglarin tespiti, delili, kisisel hak ve hurriyetlerin
korunmasi ve devletin pozitif yukumlulugu bakimindan geregini yapmasi ve bu kontrolleri
saglayarak hak magduriyetlerini dnlemek ve sosyal ag saglayicilari ile muhataplik iliskisi olus-
turarak ortaya cikabilecek magduriyetlerin éntine gecmeyi amaclamasi bakimindan olumlu
bir gelisme olarak degerlendirilmektedir.

Kullanicilann ilgili platformlarda serbestce hizmet almasi ve bununla birlikte ortaya ¢ikabile-
cek olumsuzluklarin yargl kanadinda giderilmesi taleplerine karsin 6zellikle merkezi yaban-
ci Ulkelerde bulunan sosyal ag saglayicilar ile iletisim kurabilmek adina hizli ve nispeten
daha kolay bir sekilde saglanabilecegi 6ngorulmektedir. Buna karsin, Degisiklik Kanunu ile
getirilen yenilikte sosyal ag saglayicilarina asamali olarak uygulanacak cezalar bakimindan
ornegin; reklam yasagi ve bant genisligi daraltilmasi kapsaminda basvurabilecegi bir itiraz
mekanizmasinin bulunmamasi, uygulamada belirsizlik ve tereddutlerin de olustugu gozlem-
lenmektedir. Bu yonuyle kisilerin hak ve hurriyetlerinin korunmasi amaciyla, gercek veya tuzel
kisilerin s6z konusu sosyal aglardan hizmet almasi sinirlandinlmadan adil bir yargilanma or-
tami olusturulmasi 6nem arz etmektedir. Mevcut duzenlemelerin bu konuda yetersiz kaldigi
aciktir. Bu bakimdan gerek idare nezdinde gerekse sosyal ag saglayicilari tarafinda dengeli,
olculu, seffaf ve dngoérulebilir bir uygulama mekanizmasi kurulmasi gerektigi degerlendiril-
mektedir.

y

KAYNAKCA

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurulu Karari, 29.09.2020, 2020/DK-iD/274.
Bilgi Teknolojileri Ve iletisim Kurulu Karari, 19.01.2021, 4202.

internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Duzenlenmesi Ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suglarla Micadele Edilmesi Hakkinda
Kanunda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun, RG. 31.07.2020, Say:: 31202.

JEFF ORLOWSKI (Yon), Sosyal ikilem (Social Dilemma), Netflix (Dag.), ABD 09.09.2020.

MURAT VOLKAN DULGER, “Yapay Zeka Teknolojileri Ve Veri Koruma Hukuku”, https://dulger.av.tr/portfolio/yapay-zeka-
hukuku/ (Erisim Tarihi: 25.01.2021).

SiIMON KEMP, “Digital 2020", https://datareportal.com/reports/digital-2020-turkey, (Erisim Tarihi: 25.01.2021).
“Sosyal aglar icin stre doldu: Sadece Rus platform VK temsilci atadi”, Sputnik News, https://tr.sputniknews.com/

turkiye/202011031043145508-sosyal-aglar-icin-sure-doldu-sadece-rus-platform-vk-temsilci-atadi/, (Erisim Tarihi:
02.02.2021).

MAKALELER

2022 KI§ OZEL SAYISI |

87



